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PROGRAM RADA TURISTICKE ZAJEDNICE MJESTA ZLARIN ZA 2017.

Program rada sa financijskim planom Turisticke zajednice mjesta Zlarin izraZzen je temeljem ostvarenih
rezultata turistickog prometa i aktivnosti u razdoblju 01.01.-31.12.2016.g. te na pozitivnim iskustvima iz
prethodnih godina i nasim nastojanjima za stalnim razvojem postojecih i stvaranjem novih turistickih
proizvoda. Do kraja 2017.g. ocekujemo jo$ veéu dinamiku prihoda te ¢emo se u potpunosti moci
posvetiti svim vainim segmentima turisticke ponude naSeg mjesta u istom obujmu. Pritom
podrazumjevamo i $to bolju promociju vrijednosti naSeg mjesta i kulturne bastine.

DOLASCI 2016./2015 (%) NOCENJA 2016./2015 (%)

ZLARIN 1462 -28,5 26683 5,9%
OBONJAN 1713 / 7123 /
UKUPNO 3175 55,3% 33806 34,2

Buduci da otok Obonjan teritorijalno spada pod podrucje Turisti¢ke zajednice Zlarin o¢ekujemo znacajan
porast dolazaka i nocenja u predstojecoj sezoni. Samim time porasti ¢e i prihodi boravisne pristojbe i
turisticke ¢lanarine. No, vodeci se iskustvom iz prethodne godine kada su znatno kasnije poceli s radom i
nisu bili u moguénosti na vrijeme podmirivati svoje obveze, ovim programom rada planirati ¢emo malo
realnije iznose i odvojene projekcije.

Tako za otok Obonjan ocekujemo porast u dolascima i noéenjima od minimalno 100% dok je za otok
Zlarin realna projekcija standardnih 5%. K tome znacajno utjece Cinjenica da Obonjan ima privatni
marketing na posebno ciljane skupine kojim se aktivno bave specijalizirane inozemne tvrtke. Dok
ocCekivani porast od 5% za Zlarin temeljimo na koli¢ini smjestajnih kapaciteta, promotivnim aktivnostima
putem drustvenih mreza i web stranice u okviru nasih trenutnih moguénosti, akcijskog plana oglasavanja
,Zlarin kao destinacija“ koji je tek zavrsio, zatim na koristenju mobilnih aplikacija Sibenik Travel i Zlarin te
na buducem jacanju turisticke ponude u vidu razvoja cikloturizma.



TURISTICEHA ZLAIEPNICA

&

P e
CILJEVI

Planirane osnovne zadace Turisti¢ke zajednice mjesta Zlarin su:

% promocija vrijednosti naSeg mjesta i kulturne bastine

+ poticati zastitu, odrZavanje i obnavljanje kulturno-povijesnih spomenika te njihova valorizacija

+ poticati, koordinirati i organizirati niz kulturnih, sportskih i zabavnih manifestacija u svrhu veéeg
zadovoljstva nasih gostiju i duZeg trajanja njihovog boravka

+ organiziranje akcija u cilju unapredivanja turisti¢kog okruZja i zastite ¢ovjekova okolida

% razvoj turisti¢ke ponude kreiranjem i afirmiranjem novih brendova Zlarina

Ciljevi poslovanja Turisti¢ke zajednice mjesta Zlarin su:

%+ Povecanje atraktivnosti i konkurentnosti otoka pritom njegujuéi svoj kulturni identitet

#+ Promicanje i razvoj postojeéih resursa u cilju pozicioniranja Zlarina kao pozeljnog kulturno
turistickog odredista gdje ,,svatko moze naci nesto za sebe”

+ Pobolj$anje strukture i kvalitete smjestaja te poveéanje stupnja koristenja smjestajnih kapaciteta
s naglaskom na produzenje turisticke sezone

4 Ostvarenje veceg fizickog obujma turistickog prometa za 5%

=

Nadogradivati uslugu pruzanja turistickin informacija putem svih komunikacijskih kanala, a
posebno Interneta i novih tehnologija.
#+ Nastavak rada na objedinjavanju turisticke ponude otoka Zlarina

1 ADMINISTRATIVNI RASHODI
Procjena 205 000,00

1.1 Rashodi za radnike

Sukladno svim proklamiranim ciljevima, radu na projektima Cikloturizma i brandiranja obiteljskog
smjestaja ,Like home“ s TZ zupanije Sibensko kninske te svih uobicajenih aktivnosti iz djelokruga rada
turistickih zajednica ocekujemo znacajan porast obima posla ¢ime se stvara potreba za ranijim
angaziranjem jo$ jednog djelatnika Sto ¢e zasigurno utjecati i na porast administrativnih rashoda. Uzevsi
u obzir i da sad po prvi put imamo stalno zaposlenu osobu i to na mjesto direktora moramo planirati
vece rashode za radnike. lako olakotna okolnost jest Sto je direktorica dugo koristila porodiljni dopust i
koristi ¢e ga ponovo na jesen.

Procjena 130 000,00

1.2 Rashodi ureda

Potrebno je unijeti manje preinake $to se ti¢e uredenja interijera ureda i vanjskog izgleda. Ujedno
planirana je kupnja dodatne informaticke opreme poput tableta i prijenosnog zvucnika s mikrofonom za
veéinu dogadanja koja iziskuju prijenos razglasa, sluzbenog laptopa i sl. Uz navedeno, kroz rashode
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ureda knjizZimo sve redovne obveze i dodatne materijale potrebne za rad ureda te od 2016.g. i obveze
prema Vodovodu koji zasad iznose 2000kn mjesecno.

Procjena 70 000,00

1.3 Rashodi za rad tijela TZM Zlarin

Buduci da je ovo Izborna skupstina uvidjela sam potrebu za kupnjom promotivnih materijala TZMZ
poput kemijskih olovki i radnih blokova za sve bivse ¢lanove Skupstine kao zahvalu na dugogodiSnjem
trudu i radu, a ujedno su i kao dobrodoslica novim ¢lanovima.

Uz navedeno, do kraja godine ¢emo zasigurno imati jo$ jednu sjednicu Skupstine, a i barem dvije
sjednice Vijeée te ocekujemo dodatne troskove.

Procjena 5000,00

2 DIZAJN VRIJEDNOSTI
Procjena 90 000,00

2.1 Poticanje i sudjelovanje u uredenju mjesta

Kao i svih prijasnjih godina TZ Zlarin ¢e u okviru svog djelovanja poticati i sudjelovati u uredenju mjesta.
u skladu sa svojim mogucénostima poboljSavati ¢emo uvjete boravka gostiju ulaganjem u javne povrsine
koje su neposredno uz plaze, objekte kulturne bastine i SetaliSta i sl. Ovaj segment rada Turisticka
zajednica ¢e provoditi u suradnji sa lokalnom samoupravom, a udruZenim sredstvima TZ-a, grada
Sibenika i zlarinskih udruga.

Procjena 20 000,00

2.2 Manifestacije

U 2017.g. planiramo nastaviti s provodenjem aktivnosti u pred/podsezoni $to se pokazalo vrlo uspjesnim
medu lokalnim stanovniStvom dok je kod drugih izazvalo veliku znatiZelju i interes. Takoder planiramo
raditi na poboljSanju i podizanju kvalitete provedbe i raznolikosti programa ,Zlarinsko kulturno lito” .
Planirana sredstva za:

- Kulturno zabavne manifestacije Procjena 25 000,00
- Sportske manifestacije Procjena 5 000,00
- Potpore manifestacijama Procjena 20 000,00

2.3 Novi proizvodi

Kao $to sam veé navela u suradnji s Turistickom zajednicom Sibensko-kninske Zupanije radimo na
projektu razvoja Cikloturizma na podru¢ju Sibensko-kninske Zupanije i na projektu brandiranja
obiteljskog smjestaj , Like home“ za potrebe kojih je vazno planirati odredena sredstva.

Procjena 20 000,00
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3 KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI

Sve komunikacijske taktike | dalje ¢e biti usmjerene aktivnostima radi efikasnijeg promoviranja otoka
medu turistima kako na domadéem, tako | na stranom trzistu.

Procjena 33 000,00

3.1 Online komunikacija

Uvodenjem web stranice, omogudili smo turistima, vikendasima i lokalnom stanovnistvu direktan uvid u
poslovanje Turisticke zajednice Zlarin. Rezultat toga kao i odrZavanje LiveCamCroatia kamere jest bolja
povezanost s turistima, vedéa vidljivost i prepoznatljivost Zlarina kao destinacije. JoS jedna prednost
ovakvog nacina rada jest i povezanost s raznim internetskim portalima i medijima koji redovito prate i
prenose novosti.

Zelja nam je u ovoj godini napraviti redizajn stranice, a moguée ¢ak i izradu potpuno nove stranice na
drugoj platformi ¢ime bi znacajno smanijili godisnje troskove odrzavanja i bili bi u mogucnosti sami raditi
sve potrebne izmjene i dopune. Isto tako planiramo pokrenuti sponzorirane oglase putem Facebook-a
radi dohvata Sto veceg broja ljudi.

Procjena 13 000,00

3.2 Offline komuniciranje

Nudi nam se ogladavanje u turisti¢koj karti Sibensko kninske Zupanije koja se tiska godi$nje u 105000
primjeraka te se distribuira na preko 300 lokacija poput zraénih luka i sl. Za potvrdu ¢ekamo odgovor
Obonjan rivijere d.d. jer bi u suradnji s njima zakupili dvije oglasne kartice te se pokusali zajedno
promovirati.

Ove godine je prijeko potrebno uloZiti u tiskanje novih brosura i karti otoka, a Zelja nam je i napraviti
novu veliku kartu otoka koja je objeSena pred Mjesnim uredom.

Procjena 20 000,00

4 DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI

Za svrhe posebnih prezentacija, edukacija i sastanaka planirana su sredstva u iznosu od:

Procjena 2 000,00
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5 INTERNI MARKETING

U svrhu plaéenih sredstava za edukaciju zaposlenih te subjekata javnog i privatnog sektora u smislu
daljnjeg povecanja fizickih rezultata turisticCkog prometa kao i ukupnih prihoda, planirana sredstva
iznose:

Procjena 5 000,00

6 MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

Za proizvodnju eventualnih multimedijalnih materijala u svrhu bolje promocije otoka Zlarina, kao i za
istrazivanje trzista, formiranje baze podataka, izdavanje promotivnih tiskanih materijala i fotografija te
za potrebe turistickog informacijskog sustava, planirana sredstva iznose:

Procjena 10 000,00

7 POSEBNI PROGRAMI

Odnosi se na projekte poticanja i pomaganje razvoja turizma na podrucjima koja nisu turisticki razvijena.

Procjena 0,00

8 OSTALO (planovi razvoja turizma, strateski marketing planovi i ostalo)

Za svrhu neplaniranih, a znacajnih aktivnosti tijekom godine za rad Turisticke zajednice mjesta Zlarin,
planiramo izdvojiti

Procjena 10 000,00

9 TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE OPCINI/GRADU (30%)

U skladu sa planiranim povecanjem prihoda od boraviSne pristojbe i nase zakonske obveze, planirani
iznos transfera BP gradu Sibeniku (30%) iznosi:

Procjena 54 000,00

10.POKRIVANJE MANJKA IZ PRETHODNE GODINE (ukoliko je isti

ostvaren)

0,00

Predvideni prijenos u idué¢u godinu 22 915,72

Izvjestaj sastavila:
Direktorica TZM Zlarin,
Katarina Gregov
Zlarin, 15.04.2017.



